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Warum Il lustrationen?

I l lustrat ionen schaffen es trockene 
Inhalte interessant zu machen,  Ideen 
und Konzepte bi ldhaft  darzustel len, 
schwierige Themen auf  einfache Art  zu 
kommunizieren und abzubilden,  was 
man mit  der  Kamera nicht  einfangen 
kann (zum Beispiel  Produkte,  die  noch 
nicht  auf  dem Markt  s ind,  Metaphern 
oder Zukunftsszenarien) .

Wie zeichnest du?

Ich passe meine Bi ldsprache immer 
an die Kunden und das Projekt  an. 
Das bedeutet ,  dass je  nach Bedarf  die 
Bi lder  digital  oder  analog gezeichnet 
werden können und der  St i l  je  nach 
Zielgruppe real ist isch,  künstler isch 
oder auch cartoonig sein kann. 

Wo lassen sich I l lustrationen nutzen?

I l lustrat ionen sind für  Pr int  (Folder, 
Flyer,  Bücher)  und Web (Webseiten, 
Social  Media)  genauso geeignet  wie 
für  Präsentationen oder Verpackungen 
und Produktdesign.
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Das neue Portfolio mit einem Fokus 
auf digitale Umsetzungen, ...

...und die Zusammenarbeit mit Top-Kreativen hat zu dieser 
hohen Akzeptanz und Wertschätzung entscheidend beigetragen.

...das neue Key Account Management 
und Strategic Planning...

Mit dem neuen Konzept hat AD STATION eine Renaissance der Inhouse Agenturen 
eingeläutet, was auch in einer Coverstory im Bestseller ausgiebig gewürdigt wird.

Dabei wurde vor allem der neue Spirit und die gute 
Atmosphäre bei AD STATION positiv hervorgehoben.

2020 wird zum ersten Mal der „AD STATION“ 
Award für die besten 360° Kommunikations-
projekte aus dem Haus ÖBB vergeben.

Die wertschätzende Zusammenarbeit im Team 
hat sowohl bei MitarbeiterInnen und Kunden zu 

einer stark gestiegenen Zufriedenheit geführt.
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AD STATION hat bei den Kommunikationsverantwortlichen innerhalb der 
ÖBB mit impactstarker Kommunikation sowie mit einfachen, effizienten 

Prozessen und einer transparenten Kostenstruktur gepunktet.

AD STATION - creative solutions by ÖBB Werbung wird 2020 innerhalb des ÖBB Konzerns 
als eine Mischung aus ThinkTank und Werkstatt für Kreativität und Innovation gesehen.

ÖBB Werbung 2020 - Zielbild

Es ist gelungen, Management und MitarbeiterInnen zu inspirieren, auch neue Sicht-
weisen zuzulassen und die Kraft kreativer Ideen und Konzepte schätzen zu lernen.

Das neue Portfolio mit einem Fokus 
auf digitale Umsetzungen, ...

...und die Zusammenarbeit mit Top-Kreativen hat zu dieser 
hohen Akzeptanz und Wertschätzung entscheidend beigetragen.

...das neue Key Account Management 
und Strategic Planning...

Mit dem neuen Konzept hat AD STATION eine Renaissance der Inhouse Agenturen 
eingeläutet, was auch in einer Coverstory im Bestseller ausgiebig gewürdigt wird.

Dabei wurde vor allem der neue Spirit und die gute 
Atmosphäre bei AD STATION positiv hervorgehoben.

2020 wird zum ersten Mal der „AD STATION“ 
Award für die besten 360° Kommunikations-
projekte aus dem Haus ÖBB vergeben.

Die wertschätzende Zusammenarbeit im Team 
hat sowohl bei MitarbeiterInnen und Kunden zu 

einer stark gestiegenen Zufriedenheit geführt.
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AD STATION hat bei den Kommunikationsverantwortlichen innerhalb der 
ÖBB mit impactstarker Kommunikation sowie mit einfachen, effizienten 

Prozessen und einer transparenten Kostenstruktur gepunktet.

AD STATION - creative solutions by ÖBB Werbung wird 2020 innerhalb des ÖBB Konzerns 
als eine Mischung aus ThinkTank und Werkstatt für Kreativität und Innovation gesehen.

ÖBB Werbung 2020 - Zielbild

Es ist gelungen, Management und MitarbeiterInnen zu inspirieren, auch neue Sicht-
weisen zuzulassen und die Kraft kreativer Ideen und Konzepte schätzen zu lernen.

I  Ö B B  -  Z i e l b i l d  fü r  K o m m u n i ka t i o n s a b te i l u n g
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I   P ro j e kt  H e r m e s  A p p
L ä n ge  0 1 : 2 0  M i n u te n
S t i l   2 D  A n i m a t i o n

I   V i d e o - L i n k  h i e r   
A n m e r ku n ge n  Vi d e o  e r k l ä r t  d e n  E i n s a t z  v o n  S o f t wa re  fü r  O r t h o pä d i ete c h n i ke r.



I   P ro j e kt  u n i o n ta x
L ä n ge  0 1 : 3 5  M i n u te n
S t i l   2 D  A n i m a t i o n

I   V i d e o - L i n k  h i e r   
A n m e r ku n ge n  Vi d e o  m i t  d re i  S p ra c h va r i a n te n  ( D e u t s c h ,  Po l n i s c h  u n d  R u m ä n i s c h ) 

fü r  v e rs c h i e d e n e  Z i e l g r u p p e n .



I   P ro j e kt  E RST E  B a n k
L ä n ge  0 2 : 1 0  M i n u te n
S t i l   2 D  A n i m a t i o n

I   V i d e o - L i n k  h i e r   
A n m e r ku n ge n  Vi d e o  fü r  i n te r n e  K o m m u n i ka t i o n
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O b  d i g i ta l ,  a n a l o g ,  rea l i s t i s c h  o d e r 
kü n s t l e r i s c h  -  i c h  f re u e  m i c h  s e h r, 
w e n n  i c h  S i e  b e i m  S tö b e r n  i n  m e i n e m 
Po r t fo l i o  a u f  d e n  G e s c h m a c k  ge ko m -
m e n  s i n d  u n d  fü r  I h r  n ä c h s te s  P ro j e kt 
a u c h  I l l u s t ra t i o n e n  n u t ze n  w o l l e n  u m 
d i e  I n h a l te  e i n p rä g s a m e r  u n d  
s pa n n e n d e r  a u fzu b e re i te n .  

W e n n  S i e  s c h o n  e i n e  ga n z  ko n k rete 
A n f ra ge  h a b e n  u n d  d a fü r  e i n e  K o s te n -
s c h ä t zu n g  h a b e n  w o l l e n  o d e r  e i n fa c h 

m a l  ga n z  u n v e r b i n d l i c h  b e s p re c h e n 
m ö c h te n  wa s  fü r  I h r  P ro j e kt  d a s  B e s te 
i s t  u n d  w i e  i c h  S i e  d a b e i  v i s u e l l  u n te r-
s tü t ze n  ka n n ,  m e l d e n  S i e  s i c h  ge r n e 
te l e fo n i s c h  o d e r  p e r  E - M a i l  b e i  m i r. 
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Sie haben Interesse?
M a g  L a n a  L a u re n

+ 4 3  6 6 4  4 5 4 2  4 4 4
h a l l o @ l a n a l a u re n .d e s i g n

B ea t r i x ga s s e  2 7 / 1 / 2 5
A  -  1 0 3 0  W i e n

l a n a l a u re n .d e s i g n


